[image: image1.jpg]Panstwowa Akademia
Nauk Stosowanych
w Krosnie




     





  Załącznik nr 3 do Regulaminu praktyk studenckich PANS w Krośnie
Imię i nazwisko studenta: ………………………………………………………………….
Kierunek: Marketing internetowy 

Tryb studiów: Stacjonarny

Instytut: Humanistyczny 

Rodzaj praktyki: zawodowa część ……….
Miejsce odbywania praktyki / Zakład, w którym student realizuje praktykę w ramach pracy zawodowej: …………………………………………………………………………………

( PIECZĄTKA ZAKŁADU PRACY)

KARTA WERYFIKACJI EFEKTÓW UCZENIA SIĘ 

	  Lp.
	 EFEKTY UCZENIA SIĘ
	OCENA w skali 2- 5

	1.
	zna teorie oraz narzędzia komunikacji społecznej, biznesowej oraz interpersonalnej
	

	2.
	zna zasady korzystania z nowoczesnych kanałów przesyłu informacji w mediach społecznościowych oraz z wykorzystaniem systemów zarządzania informacją wewnątrz organizacji. Stosuje je w praktyce zawodowej z poszanowaniem zasad współżycia społecznego
	

	3.
	zna teorie i narzędzia informatyczne związane z komputerowym przetwarzaniem informacji oraz skutecznym komunikowaniem w przestrzeni Internetu. Stosuje tę wiedzę w praktyce zawodowej
	

	4.
	zna podstawowe zasady ochrony  własności przemysłowej, intelektualnej, prawa autorskiego oraz podstawowe ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania różnych rodzajów działalności zawodowej związanej z marketingiem internetowym, a także zasady prawne oraz dotyczące bezpieczeństwa pracy związane z wybranym typem działalności zawodowej
	

	5.
	zna i rozumie podstawy tworzenia oraz rozwoju różnych form przedsiębiorczości oraz społeczne, ekonomiczne, prawne i inne pozatechniczne uwarunkowania działalności zawodowej związanej z marketingiem internetowym
	

	6.
	umie samodzielnie zdobywać i selekcjonować informacje, dokonać ich analizy oraz syntezy w celu rozwiązania zadań związanych z działalnością zawodową, szczególnie w dziedzinie komunikacji marketingowej
	

	7.
	stosuje narzędzia informatyczne, media i techniki skutecznego komunikowania w celach zawodowych, szczególnie w wykonywaniu zadań typowych dla działalności w sektorze usług marketingowych oraz komunikacji społecznej
	

	8.
	posługuje się terminologią specjalistyczną z zakresu językoznawstwa, teorii mediów, stylistyki, marketingu, ekonomii, komunikacji marketingowej oraz teorii informatycznych w zakresie związanym z działalnością zawodową
	

	9.
	potrafi krytycznie podejść do pozyskanych informacji. Jest świadomy manipulacyjnych i dezinformacyjnych działań w przestrzeni medialnej i społecznej
	

	10.
	posługuje się językiem obcym na poziomie co najmniej B2, w tym także w podstawowym zakresie specjalistycznym
	

	11.
	rozwój zawodowy postrzega w szerokiej perspektywie przemian cywilizacyjnych i kulturowych
	

	12.
	krytycznie ocenia nabytą wiedzę   
	

	13.
	określa priorytety służące realizacji określonego przez siebie lub innych zadania  
	

	14.
	myśli i działa w sposób przedsiębiorczy
	

	15.
	przestrzega zasad etyki zawodowej szczególnie w odniesieniu do przestrzeni Internetu i mediów
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*dotyczy zaliczenia praktyki na podstawie zatrudnienia/stażu/wolontariatu
